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В №5 за 2007 год мы познакомили читателей с деятельностью 

компании ЗАО «ТЕХНОКОМ» и её торговой маркой «Modus Decor».

Недавно наш корреспондент вновь встретился с генеральным 

директором ЗАО «ТЕХНОКОМ» Александром Николаевичем Сергеевым.
- Александр Николаевич, прошёл почти год с нашей последней встречи, что изменилось у Вас за это время?
- Этот год стал для нас периодом активного внедрения марки «Modus Decor» на рынок декора. Сейчас, оглядываясь назад и оценивая проделанную работу, мы понимаем, что сделано много и уже есть видимые результаты, хотя, безусловно, это пока только начало. 
За этот год сформировалась широкая сбытовая сеть: появились представители тм «Modus Decor» практически во всех регионах РФ и Ближнего Зарубежья, ведутся переговоры по поставке продукции в страны Европы. Радует и то, что наши партнёры проявляют интерес не только к реализации нашей продукции, но и к её активному продвижению на рынок через участие в региональных выставках.             
Кстати, на международной выставке «BaltBuild» в рамках конкурса «Инновация 2007» продукция тм «Modus Decor» была отмечена высшей наградой Гран-при в номинации «Новые конструкционные материалы», что ещё раз подтвердило уникальность продукции и её отличительные характеристики. 
Выход на рынок декоративных изделий тм «Modus Decor» не остался незамеченным европейским сообществом. Институт Европейской Интеграции, зарегистрированный при Совете Европы, номинировал ЗАО «ТЕХНОКОМ», а соответственно, и нашу тм «Modus Decor» на одну из самых известных международных премий «Европейский Стандарт» значение которой равнозначно «…сертификату соответствия продукции предприятия, его бренда, корпоративного менеджмента европейским стандартам…». Среди лауреатов премии крупные мировые компании: «Siemens», «Lufthansa», «Ruhr gas», «Nestle», «Renault», «Danone» и другие. Мы горды тем, что тм «Modus Decor» встаёт в один ряд с такими известными брендами.
Раньше мы говорили о качестве продукции «Modus Decor» ссылаясь только на оценку профессионалов отрасли и полученные российские и международные награды. Сегодня есть достаточное количество объектов со сроком эксплуатации более трёх лет, идеальный внешний вид которых не ставит под сомнение эксплуатационные свойства продукции «Modus Decor», которыми оформлены интерьер и фасад зданий. Можно с уверенностью сказать, что качество прошло испытание временем, - подтвердилась прочность декоративных изделий «Modus Decor», устойчивость  к механическим воздействиям, температурным перепадам и влаге.
Сегодня мы участвуем в проектах престижных вилл на «Рублёвке», разрабатывая совместно с архитекторами индивидуальный дизайн-проект внутреннего и внешнего оформления здания. Возможности нашего производства, как вы знаете, позволяют изготавливать изделия по математическим моделям, чертежам или эскизам заказчика. Так рождаются новые элементы и коллекции, которые потом передаются в серийное производство. Именно так в оформлении интерьера и фасада зданий наших клиентов появляются декоративные изделия, которые ранее были произведены для престижных и дорогих объектов. 
- Как Вы оцениваете конкуренцию на рынке декора из ППУ в России?
-  Как я уже сказал, а в предыдущем интервью говорил подробно, продукция «Modus Decor» обладает конкурентными преимуществами, которые выводят лепнину из пенополиуретана (ППУ) на принципиально новый уровень, формируя на рынке декора нишу продукта высокого качества с новыми потребительскими свойствами. 

Наращивание ассортимента новыми изделиями, отсутствующими в предложениях других производителей, и небольшой срок отгрузки заказанных изделий даёт нам дополнительные преимущества в конкурентной борьбе.

С целью изучения рынка Европы и возможных конкурентов осенью 2007 года ведущие специалисты предприятия были командированы в Париж на крупнейшую международную строительную выставку «Batimat».
Основные компании, представляющие декор из ППУ на европейском рынке, по сути, хорошо известны и на российском рынке – бельгийские компании «Orac Décor»,  «NMC», малазийская компания «Гауди», качество продукции и ассортимент которых мы хорошо изучили.
Если сделать предварительный вывод, в нише рынка, которую мы начали формировать, конкуренцию пока не чувствуем. Скорее, наоборот, через постоянно увеличивающиеся объёмы продаж, просматривается тенденция быстрого формирования этой новой ниши декора.
Есть много примеров, когда после появления нашей продукции на рынке того или иного региона, компании, долго занимающейся реализацией аналогичной продукции других производителей, сначала осторожно относясь к тм «Modus Decor», активно входили с нами в партнёрские отношения. В общем объёме реализации декора этих компаний доля нашей продукции занимает самые активные позиции продаж в сравнении с аналогичной продукцией других производителей.
Много случаев, когда покупатель напрямую звонит и спрашивает, где можно купить нашу продукцию в его регионе, отказываясь покупать аналогичный товар других производителей.

Вы знаете, это вселяет уверенность в правильности выбранного пути, хотя, скажу откровенно, не самого простого с точки зрения его реализации.
- А в чём проблема?

- Проблемы нет, есть дилемма. Продукция высокого качества не может быть дешёвой. Зная, из разных источников, технологию производства практически всех известных производителей, мы понимаем, что более высокого качества им трудно добиться именно из-за используемой технологии и качества подготовки производства.
Разработав новую технологию и оснастив её современным высокоинтеллектуальным оборудованием известных мировых брендов понятно, что затраты на подготовку производства новой детали у нас выше.

Поэтому, для уменьшения цены изделия при его подготовке к производству, необходим индивидуальный подход. По сути, мы находимся в постоянном технологическом творческом процессе. Это даёт нам возможность при более высоком качестве деталей держать среднюю цену на рынке декора. 
- Что ожидать от «Modus Decor» в этом году?
- Идея увеличения капитализации объекта за счёт использования деталей «Modus Decor» в оформлении интерьера помещений, а особенно в оформлении фасада зданий, о которой я коротко сказал в предыдущем интервью, нашла понимание у архитекторов и получила продолжение.
Сегодня ведутся переговоры и консультации с рядом  девелопментских компаний по использованию нашей продукции при строительстве крупных коттеджных посёлков. Надеюсь, скоро мы увидим пригороды наших городов, радующих глаз своей изысканностью.

Проявляют большой интерес к тм «Modus Decor» компании, занимающиеся гостиничным бизнесом. Планируется в значительных объемах использовать нашу «лепнину» при оформлении гостиничных номеров, холлов и т.д.
Одним словом, некогда скучать.

И в заключении, в преддверии выставки «MosBuild», на которой мы будем участвовать, хочу предложить Вашему вниманию и вниманию читателей Вашего журнала один из проектов, где используются новые элементы фасада в оформлении особняка. Проект реализуется в этом году в одной из стран центральной Европы.
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